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Kézbs markaépités a hatar menti régidban a helyi termékek kifejlesztése és a mez6gazdasagi
termel6k tamogatasa érdekében”c projekt

Nyitokonferenciaja

A nyitokonferencia id6pontja: 2018.szeptember.08. 10.00 6ra

A sajtétajekoztatd idépontja: 2018.szeptember.08. 11.00 éra

Helyszin: Bordany, Faluhaz

Az AGROCRAFT2 cim(i projekt 2018. marcius 1. és 2019. augusztus 31. kéz6tt valdsul meg
magyar-szerb egyuttm(ikédésben. A vezet6 partner a magyarorszagi Homo
kkert Kistérségi Integracioés Nonprofit Kézhasznu Kft.

, amely szerbiai partnerével a hajdujarasi székhelyd ,,

Ludaspuszta” Térségi Tarsulassal

bonyolitja a projektet.

Az egylttmikddés célja a szerb-magyar hatarmenti térségben a kis agrartermelék szakmai
munkajanak fejlesztése, tevékenyseéguk 6sszeszervezése. A projekt épit egy korabbi, igen
sikeres hatarmenti projekt eredményeire, amelynek keretében kialakitasra kertilt egy, a szerb
oldalon méar piacra is kertlt helyi agrartermék-marka, a Juliska”.
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A projekt harom 8 tevékenységcsoport kéré éplil:

Bevonas: A projekt kulcseleme a tényleges és potencialis agrarkistermel6k bevonasa a hatéar
mindkét oldalarol, valamint a vasarlok megszolitasa. Helyi termel6i férumok és helyi
termékvasarok szolgaljak azt a célt, hogy minél tébb kistermelét be tudjunk vonni a marka- és
franchise-épitésbe. A vasarldk megszélitdsara marketingstratégiara alapozott komplex PR
kampany szolgal, amelynek keretében promdécids anyagok, brosurak, szorélapok, online és TV
kampany-, valamint konferencia tevékenységeket folytatunk.

Franchise és marka épités: A hatarrégid jelenlegi agrarkistermeldi piaci €s szakmai helyzetének
elemzése utan a kordbbi pilot projekt eredményeire, valamint a helyi-regionalis
agrar-termékekre épitve tovabbfejlesztjik a markat. Kialakul egy k6z6s marketingstratégia,
amelyben kdrvonalazédik a marka arculata. Egy online értékesitési fellilet is felépdl.

Mindségbiztositasi rendszer épitése: A marka és a franchiseépités alapvet6 pillére a
mindségbiztositasi rendszer kialakitdsa, amely els6sorban a magyarorszagi partner feladata a
projektben. Ennek alappillére az egészséges, vegyszermentes alapanyag. A rendszeres és
tudatosan alkalmazott talaj €s a névényvizsgalatok hozzajarulnak a vegyszerfelhasznalast
minimalizalé mez6gazdasagi termeléshez. A Homokkert Kft SCLab Agrar-és Kérnyezetanalitikai
Laboratoriuméban kerul sor a gazdak altal mdvelt teriletek talajanak mérésére, illetve a
névénymintak alapjan a tapanyagigények vizsgalatara. A minéségbiztositasi rendszer biztosit
informaciot a vasarldknak arrol, hogy a marka termékei magas mindségul es egészséges
termékek.

A projektben egyittmikddink a homokhati termelSkkel, kiemelten pedig a bordanyi
Homokhatsag Szive Z6ldség és Gyumolcsfeldolgozé Szocidlis Szdvetkezettel. A helyi
gazdaktol felvasarolt kivalo terményekbdl prémium mindségl késztermékeket allitanak eld, igy
hasznos tapasztalatokat oszthatnak meg

a marka fejlesztés, piacelemzés tertletén.

Azt reméljik, hogy a szervezettebb, piacképesebben marketingelt helyi kis agrartermelSk
életképesebbé teszik a hatarrégidt, a biztonsagosabb, kdnnyebben elérhetd helyi agrar
termékek pedig segitik a helyi lakossagot.
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A projektet tamogatta:
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